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1 A Vis s er R o a d, W y n b er g, 7 8 0 0, C a p e T o w n, S o ut h Afri c a.   
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T o u c h Di git al I nt er n et M ar k eti n g ( P t y) Lt d  

 

 

 

H 2 O I nt er n ati o n al S A  

Offi ci al S t or e O p e ni n g C a m p ai g n s  

R e vi s e d: N o v e m b er  2 0 1 6  

 

C O N FI D E N TI A L - C A N N O T B E DI S T RI B U T E D E X T E R N A L L Y  

 

D e ar H 2 O I nt er n ati o n al Fr a n c hi s e e  

 

C o n gr at ul ati o ns o n y o ur n e w st or e a n d p l e a s e fi n d t h e offi ci al st or e o p e ni n g m ar k eti n g 

c a m p ai g n  d et ail s b el o w a s a p pr o v e d b y H 2 O I nt er n ati o n al S A a n d t h e m ar k eti n g t e a m.   

T h e pr o p o s al i s di vi d e d i nt o t w o p h as e s –  Pr e -l a u n c h a n d t h e n La u n c h m o nt h.  

 

K e y O bj e cti v es  

T h e ai m i s t o dri v e a w ar e n ess a n d dri v e c ust o m er s i nt o t h e n e w  st or e –  t o b uil d y o ur 

d at a b a s e –  a n d a n n o u n c e t h e arri v al of H 2 O I nt er n ati o n al i n y o ur ar e a . 

 

P h a s e 1  –  Pr e -l a u n c h 

T h e ai m i s t o dri v e a w ar e n ess of t h e n e w st or e a n d t o i n cr e a s e a f oll o wi n g o n s o ci al m e di a, 

es p e ci all y F a c e b o o k , f or f ut ur e st or e e x p os ur e a n d l e a d c a pt ur e.  

 

D at e s:  

W e r e c o m m e n d r u n ni n g t h es e el e m e nts i n t h e m o nt h l e a di n g u p t o t h e st or e o p e ni n g.  
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M ar k eti n g El e m e nts –  M o nt h L e a di n g U p t o St or e O p e ni n g  

 

M ar k eti n g E l e m e nts 

 
P ai d b y Fr a n c hi s e e or 
H 2 O I nt er n ati o n al S A 

N ati o n al B u d g et  
 

 
H 2 O I nt er n ati o n al W e b sit e –  L o c al Fr a n c hi s e p a g e  
E x a m pl e:    htt p:/ / h 2 o. c o.z a/ b e df or d vi e w /   

 

Fr a n c hi s e s p e cifi c l o c al l a n di n g p a g e d esi g n i n cl u di n g o p e ni n g 
d et ail s a n d S E O b est pr a cti c es  

Fr a n c hi s e e  

S o ci al M e di a   

F a c e b o o k P a g e s et u p –  if r e q uir e d N ati o n al B u d g et  

 
F a c e b o o k C o m p etiti o n wit h S u g g e st e d Pr o d u ct  
Li k e t h e H 2 O I nt er n ati o n al ( Fr a n c hi s e) F a c e b o o k p a g e t o st a n d a 
c h a n c e t o Wi n a c o u nt er t o p w at er p urifi er w ort h R 2, 8 0 0 –  
e x cl u di n g i nst all ati o n.  S h ar e a n d r e c ei v e a d diti o n al e ntri es i nt o 
t h e c o m p etiti o n.  
 

 
htt p:/ / w w w. h 2 o. c o. z a/ pr o d u ct/r ct -d el u x e -c hr o m e -a n d -bl a c k -
r e pl a c e a bl e-c artri d g e -c o u nt ert o p -p urifi er -wit h -c er a mi c -
c artri d g e/  
 
S p e cifi c c o m p etiti o n h e a d er a n d a d v ert d esi g n p ost  f or 
F a c e b o o k  
 

 
 
 
 
 

Fr a n c hi s e e  

F a c e b o o k a d v erti si n g s p e n d i n y o u r ar e a t o i n cr e a s e Li k es/ P a g e 
f oll o wi n g 

Fr a n c hi s e e  

P osts a n d s h ari n g a b o ut t h e st or e o p e ni n g a cti viti es - t hr e e 
ti m es a w e e k o n F a c e b o o k  
 

Fr a n c hi s e e  

http://h2o.co.za/bedfordview/
http://www.h2o.co.za/product/rct-deluxe-chrome-and-black-replaceable-cartridge-countertop-purifier-with-ceramic-cartridge/
http://www.h2o.co.za/product/rct-deluxe-chrome-and-black-replaceable-cartridge-countertop-purifier-with-ceramic-cartridge/
http://www.h2o.co.za/product/rct-deluxe-chrome-and-black-replaceable-cartridge-countertop-purifier-with-ceramic-cartridge/
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S h ar e d a ut o m at e d c o nt e nt fr o m H 2 O I nt er n ati o n al S A's 
F a c e b o o k p a g e  

N ati o n al B u d g et  

e M ail er s   

St or e o p e ni n g d et ail s a n d s p e ci al s m ar k et e d o n t h e H 2 O 
N e w sl ett er t o o v er 8, 7 0 0 p e o pl e –  di stri b ut e d 3 r d w e e k of t h e 
m o nt h  

N ati o n al B u d g et  

Pri nt   

“ C o mi n g s o o n ” fl y er s f or p ost b o x es i ntr o d u ci n g  t h e n e w 
Fr a n c hi s e e i n t h e ar e a a n d st or e o p e ni n g s p e ci al s  

Fr a n c hi s e e  

B a n n er wit h st a n d f or o utsi d e t h e st or e (w hil e t h e o utl et’s 
i nt eri or i s b ei n g s h o p  fitt e d) wit h t h e u p c o mi n g o p e ni n g s p e ci al s  

Fr a n c hi s e e  

Arti cl e s   

" N e w St or e O p e ni n g S o o n/ Fr a n c hi s e e ”  b l o g o n t h e h o m e p a g e 
of t h e H 2 O w e bsit e  

N ati o n al B u d g et  

Li n k a n d s h ari n g o n all H 2 O I nt er n ati o n al s o ci al m e di a i n cl u di n g a 
p ost  
 

N ati o n al B u d g et  

  

 

 

 

P h a s e 2:  L a u n c h M o nt h  

T h e ai m i s t o dri v e a w ar e n ess a n d dri v e c ust o m er s i nt o y o ur n e w st or e . 

 

D at e s:  

W e r e c o m m e n d t h e f oll o wi n g i n t h e O p e ni n g M o nt h  

 

1.  C o m p etiti o n O ff er:   

“ Vi sit o ur n e w st or e f or o p e ni n g s p e ci al s a n d y o u c o ul d wi n a c o u nt er t o p dir e ct 

c o n n e cti o n h ot & c ol d c o ol er w ort h o v er R 3, 7 0 0. “   T hi s will b uil d y o ur d at a b a s e a n d 

gi v e y o u a wi n d o w of  o p p ort u nit y t o s ell a n  u n d er c o u nt er p urifi er t o p e o pl e w h o ar e 

i nt er est e d i n t hi s pr o d u ct. 
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htt p:/ / w w w. h 2 o. c o. z a/ pr o d u ct/ e -s d 5 c h -p o u -e c o n o m y -c o u nt er -t o p-dir e ct -c o n n e ct -h ot -a n d -

c ol d -w at er -c o ol er /  

 

Pr o d u ct O p e ni n g S p e ci al s S u g g e st e d  

 

2.  S p e ci al 1  

e P C T E c o n o m y P ort a bl e C o u nt er -t o p W at er P urifi er 

6, 0 0 0 litr es of 1 0 0 % p urifi e d w at er  

R e d u c e d t o R 9 9 9. 0 0 - S A V E R 5 7 6  

Pl us F R E E gift  of 4 x H 2 O I nt er n ati o n al St ai nl es s St e el w at er b ottl es v al u e d at R 2 2 0.  

  

3.  S p e ci al 2  

P C T P ort a bl e C o u nt er -t o p W at er P urifi er 

1 1, 3 5 0 litr es of 1 0 0 % p urifi e d w at er  

R e d u c e d t o R 1, 4 6 5. 0 0 - S A V E R 7 5 0  

Pl us F R E E gift of 4 x H 2 O I nt er n ati o n al St ai nl es s St e el w at er b ottl e s v al u e d at R 2 2 0  

 

 

 

 

 

 

http://www.h2o.co.za/product/e-sd5ch-pou-economy-counter-top-direct-connect-hot-and-cold-water-cooler/
http://www.h2o.co.za/product/e-sd5ch-pou-economy-counter-top-direct-connect-hot-and-cold-water-cooler/
http://h2o.co.za/product/epct-economy-portable-countertop-purifier/
http://h2o.co.za/product/pct-portable-countertop-purifier-copy/
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M ar k eti n g El e m e nt s –  P h a s e 2  

 

M o nt h of St or e O p e ni n g  

P ai d b y Fr a n c hi s e e or 
H 2 O I nt er n ati o n al S A 

N ati o n al B u d g et  
 

e M ail er s  
 

E m ail er t o H 2 O d at a b a s e i n y o ur c at c h m e nt ar e a - a n d a n y of 
y o ur c o nt a cts  

Fr a n c hi s e e  

St or e o p e ni n g d et ail s  a n d s p e ci al s m ar k et e d o n t h e H 2 O 
N e w sl ett er t o o v er 8, 7 0 0 p e o pl e –  di stri b ut e d 3 r d w e e k m o nt h  

N ati o n al B u d g et  

S o ci al M e di a   

F a c e b o o k a d v erti si n g  s p e n d - t o i n cr e a s e Li k es a n d dri v e 
p e o pl e i nt o st or e a n d e nt er c o m p etiti o n - 4 w e e ks  

Fr a n c hi s e e  

2 x  F a c e b o o k a d v ert d esi g ns t o dri v e Li k es a b o v e  Fr a n c hi s e e  

P ost a b o ut t h e st or e o p e ni n g a cti viti es - 3 x a w e e k  Fr a n c hi s e e  

S h ar e d a ut o m at e d c o nt e nt fr o m H 2 O I nt er n ati o n al S A's 
F a c e b o o k p a g e  

N ati o n al B u d g et  

E x p os ur e of t h e c o m p etiti o n wi n n er o n H 2 O I nt er n ati o n al’s 
S A’s F a c e b o o k p a g e  

N ati o n al B u d g et  

Arti cl e s / pri nt   

Pr ess a d v ert - pl a c e m e nt a f e w d a ys aft er o p e ni n g  
Fr a n c hi s e e  

St or e O p e ni n g C o m p etiti o n E ntr y f or m  Fr a n c hi s e e  

St or e O p e ni n g C o m p etiti o n P ost er  Fr a n c hi s e e  

L e afl et –  N o w o p e n s h o w c a si n g  s p e ci al s  Fr a n c hi s e e  

Hi g h r es ol uti o n p h ot o gr a p hs of wi n n er of t h e c o m p etiti o n  
Fr a n c hi s e e  

Arti cl e  f or n e w s p a p er s o n t h e wi n n er of t h e c o m p etiti o n a b o v e  Fr a n c hi s e e  
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L a u n c h E v e nt F u n cti o n –  1 -2 w e e ks aft er d o ors o p e n  

 

A n offi ci al st or e o p e ni n g f u n cti o n i s v er y i m p ort a nt t o s h o w c a s e t h e Fr a n c hi s e i n t h e 

c o m m u nit y –  b ef or e, d uri n g a n d aft er t h e e v e nt.   T h e f oll o wi n g s h o ul d b e pl a n n e d f or: 

 

  E m ail i n vit ati o n 2 w e e ks pri or t o t h e o p e ni n g f u n cti o n  

  Gr o u p E v e nt i c o n f or W h ats A p p  –  Fr a n c hi s e e t o cr e at e G r o u p  

  E v e nt cr e ati o n o n F a c e b o o k a n d s h ar e o n F a c e b o o k, Li n k e dI n, a n d C o m m u nit y p a g es  

  M a n a g e R S V Ps  

  F oll o w u p r e mi n d er e m ail 4 d a y s b ef or e  

  C el e brit y/ c o m m u nit y m e m b er t o att e n d if p ossi bl e  

  P h ot o gr a p h er t o b e pr es e nt  

  Pr ess r el e a s e t o b e cr e at e d a n d di stri b ut e d  

  L a u n c h e x p os ur e o n H 2 O I nt er n ati o n al S A s o ci al m e di a pl atf or ms a n d w e bsit e  

  Li ai s o n w it h C e ntr e M a n a g e m e nt m ar k eti n g t o g ai n e x p os ur e o n t h eir m ar k eti n g 

m at eri al.  

 

 

----------------------------------------- 

 

 

If y o u w o ul d li k e t o di s c us s o pti o n s a n d c o sti n gs, pl e a s e e m ail:  

h 2 o @t o u c h m ar k eti n g. c o. z a  

 

mailto:h2o@touchmarketing.co.za

